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Pengeluar air jampi
perlu kena tindakan

» KPDNKK,
JAKIM pantau
iklan, penjualan
produk
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& Kuantan
ementerian Perdaga-
ngan Dalam Negeri, Ko-
perasi dan Kepenggu-

naan (KPDNKK) boleh me-
ngambil tindakan ke atas

syarikat pengeluar air jampi
yang membuat iklan dan tes-
timoni mengelirukan penggu-
na. 3

Menterinya, Datuk Seri Is-
mail Sabri Yaakob, berkata pi-
haknya sedang memantau de-
ngan serius termasuk berbin-
cang dengan Jabatan Kemajuan
Islam Malaysia (JAKIM) bagi
mengawal selia penjualan air
Jjampi yang menggunakan iklan
mengelirukan bertujuan meni-
pu pengguna.

Minta kerjasama pengguna
Pengguna pula, katanya, perlu
bekerjasama jika mengesan
kekelirnan dalam iklan me-

ngenai produk air jampi se-
hingga menimbulkan keragu-
an termasuk testimoni, konon-
nya bukti keberkesanan air
terbabit dalam mengubati pe-
nyakit.

“Kita ada garis panduan je-
las mengenai pengiklanan.
Syarikat pengeluar air jampi
perlu patuh syarat supaya apa
yang mahu diiklan bagi me-
lariskan produk tidak wujud
unsur penipuan,” katanya
pada sidang media selepas me-
nyampaikan Baucar Buku
1Malaysia (BB1M) kepada
8,531 pelajar Universiti Malay-
sia Pahang (UMP), di sini se-
malam.

“Kita ada garis
panduan jelas
mengenai
pengiklanan. Syarikat
pengeluar air jampi
perlu patuh syarat
supaya apa yang
mahu diiklan bagi
melariskan produk
tidak wujud unsur
penipuan”

Datuk Seri Ismail Sabri
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Perlu pandang serius
Hadir sama Naib Canselor
UMP, Datuk Dr Daing Nasir
Ibrahim; Ahli Parlimen Paya
Besar, Datuk Abdul Manan Is-
mail; Timbalan Naib Canse-
lornya, Datuk Dr Ir Badhru-
Ihisam Abdul Aziz dan Datuk
Dr Rosli Mohd Yunus serta Pe-
ngarah KPDNKK Pahang, Mo-
hd A Aruwan Abd Aziz.
Beliau berkata, kementeri-
an juga memandang serius ke-
degilan pengusaha produk air
Jjampi dalam mematuhi per-
aturan pengiklanan yang bo-
leh mendedahkan pengguna
kepada risiko kerugian.
“Tindakan juga boleh dike-
nakan terhadap mereka yang
mengeluarkan testimoni tidak
tepat selepas menggunakan
sesuatu produk kerana ia me-
nimbulkan kekeliruan peng-
guna. Testimoni hendaklah te-
pat, mesti buktikan produk
yang diambil berkesan. Jika
tak tepat, kita boleh ambil tin-
dakan kerana menipu,” kata-
nya.



